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Bewusster Genuss:

Neues Markenkonzept fiir DeBeukelaer Cereola

Von DeBeukelaer ab September neu im Handel: Cereola Minis, Cereola Hafer-
Snack und Cereola Hafer-Bites / Papiertray und Fairtrade-Schokolade fir mehr
Nachhaltigkeit

Polch, 06. September 2018. — Kernig, kornig, lecker: Ab September betont
Griesson - de Beukelaer (GdB) die Attribute von DeBeukelaer Cereola mit einem
neuen Markenkonzept: Sorgfaltig ausgesuchte Zutaten wie Haferflocken, Weizen-
vollkornmehl und Fairtrade-Schokolade stehen flr kernigen und bewussten Genuss.
Das neue Papiertray und der wiederverschlieBbare Beutel werden durch das neue
Verpackungsdesign im naturlichen Look and Feel erganzt. DeBeukelaer Cereola
spricht damit eine moderne, mobile Zielgruppe an, die kernigen Genuss und Natur-
lichkeit zu schéatzen weil3 und Wert auf Nachhaltigkeit legt: Denn die neuen Cereola
Produkte enthalten ausschlieB3lich Kakao mit dem Fairtrade-Siegel, das den Kakao-

bauern faire Preise und einen sicheren Lebensunterhalt garantiert.

Bewusstes Snacken liegt im Trend — das gilt zunehmend auch fir zwischendurch
und unterwegs. Daher gibt es ab September DeBeukelaer Cereola Der Klassiker
auch im Mini-Format. Das beliebte Miurbegebéack mit Fairtrade-Milchschokolade ist im
praktischen wiederverschlieRbaren Beutel erhéltlich. Auch die neuen DeBeukelaer
Cereola Hafer-Bites Uberzeugen als bewusster Snack: Kleine Crunchy-Bites mit Ha-
ferflocken und Honig sind die ideale Starkung fir zwischendurch. Zum Sortiment ge-
hort auch der neue DeBeukelaer Cereola Hafer-Snack. Der kernige Getreide-Riegel
mit Fairtrade-Schokolade ist portionierbar und unterverpackt.

Mit der Einfihrung der Neuprodukte stellt GdB das Verpackungskonzept des Cereo-

la-Sortiments auf mehr Naturlichkeit um: Die neue Papierverbundfolie besticht durch

eine natirliche Haptik und Anmutung. Das Verpackungskonzept sieht zudem fur
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DeBeukelaer Cereola Der Klassiker und Cereola Hafer-Cookies einen Papiertray vor,

der dem Papierkreislauf zurtickgefuhrt wird.

DeBeukelaer prasentiert die gesamte Vielfalt des neuen Cereola-Sortiments in einem
funffach sortierten Display und setzt damit starke Kaufimpulse fir Shopper, die Wert
auf bewussten Genuss und Nachhaltigkeit legen. Im Keksregal generiert die hohe
Markenbekanntheit von DeBeukelaer zusatzliche Synergieeffekte. Begleitet werden
die Erweiterung und der Designrelaunch des Cereola-Sortiments durch eine umfang-

reiche Kampagne, Print-Anzeigen, Plakate, Samplings und Social-Media-Aktionen.

Fir Ruckfragen:

Peter Gries Christian Wolfram

Griesson - de Beukelaer GmbH & Co. KG Engel & Zimmermann AG

Pressesprecher Unternehmensberatung fir Kommunikation
August-Horch-Stral3e 23, 56751 Polch Am Schlosspark 15, 82131 Gauting

Tel: (02654) 401-1214 Tel: (089) 893 563-3

Email: p.gries@qdb.biz Email: gdb@engel-zimmermann.com

Weitere Informationen zu Griesson - de Beukelaer sowie die Pressemitteilung zum

Herunterladen gibt es unter: www.griesson-debeukelaer.de
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